INTERVISTA AL PRESIDENTE DELLA GENERAL MOTORS

DETROIT — Una General Motors in ple-
na forma, ottimista e con grandi idee per il
futuro: questo in sintesi il quadro che esce
dalla conferenza stampa tenuta da Jack
_ Smith, presidente della pii grande casa au-
tomobilistica mondiale. Il mercato statuni-
tense dell'auto ha chiuso il 1993 con circa 14
milioni e 200 mila pezrz venduti, contro 13
milioni e 600 mila dell'anno
precedente. Le previsioni per il
'04 si attestano fra 14 milioni e
600 mila e 15 milioni di nuove
immatricolazioni. In questa si-
tuazione generale positiva, GM
ha incrementato sensibilmente
le proprie vendite: 2% per le
automobili (passate da
2.870.000 del 1992 a 2.927.000
del 1993), 13% per i truck.
Per dare credito al buon mo-
mento, dopo | primi anni No-
vanta passati nell'incertezza,
Jack Smith ha illustrato quali
- sarannoe le linee direttrici che
guideranno il gru nel futu-
ro. « Al centro tutto c’2 la presa di co-
seienzal'che per essere forti ed in buona sa--
l lute, si deve essere capaci di globalizzare [ |
proprd prodotti — he detto —. Cost, & sem-
L pre pilt ine futuro, le automobill e | veicoll
commerciali leggeri che escono dalle catene
. di montaggio della GM sparse nel mnndu
avranno elementi comuni fra loros, .
A questo proposito Smith ha citato due;
L. esempi mnlmmnemssmﬁecheﬂmn
. da vicino Vattivita della consociata tedesca:
Opel: <L numﬂmeg;a oltre che in Europa
sari realizzata in Brasile e servich come ba-
su-punum:undem Usa. Mentre la piceola
unhu‘nn;hln auto che oggk
& che giif viene assemblata in
Spagna e! Germania, presto. sard.

i Cinas. Un mereato quest’ultimo.che viene |
“tenutol inv considerazione dal management
d Detroit per vie'delle immense potenzia-

lt puddm .Iacl: Smith
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‘Smith: «Faremo vetture globali
e la Corsa andra pure in Cina»

lita che offre ssche potrebbe essere al centro
di importanti novita nel prossimo futuro.

Smith ha anche indicato quali saranno le
altre sfide che GM dovra affrontare per non
rendere inutili domani ghi sforzi di oggl: con-
tinuare sulla strada del risanamento del bi-
lancio aziendale ancora appesantito dalle
forti perdite accumulate negli ultimi anni
(valutabili attorno ai 10 miliar-
di di dollari), riduzione ulterio-
: re det costl e perseveranza nel-
la ricerca della migliore qualita
per i propri prodotti che, gid
0ggl, possono vantare un indi-
ce di difettosita contenuto al di
sotto degli 0.5 problemi per au-
to o truck venduto.

I1 futuro della General Mo-
tors é gid cominciato nei pro-
s grammi di Smith, non solo at-
traverso un'ulteriore raziona-
‘ lizzazione degli impianti pro-
duttivi e dei metodi di approv-
viglonamento, ma anche- pen-
sando a come potra e dovrd es-
sere I'auto del futuro, I'auto pulita, quella
hc%ele o ]pn:th:e dak 20031.:103 {]:;gﬂe

porranno a n
" tiva ZEV. (valorf df emissione zero) che di

po dell’auto . Ma i problemi legati
allautonomia delle batterie renderanno ine-
ﬂ_mam:u attraverso i1 velcolo
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munemo degli argomenti chiave per mi-
surare 1a capacitd o tiva e la reatti-
m%dwmu il Time t“m”tf;’,‘f"e'
o PO necessario per passare. Idea
alla commercializzazione: del’ prodottoc I
casa GM si & notevolmente ridotto e attual-
mente st colloca fra { 30 = { 35 mesi: ma per
I'ultima versione della Blazer, il tempo ne-

ceasannpergmngemalmmméstmm
soli 26 mesL .E» :
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